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Q4 Dönemi “ROI” lideri AÇIK ARA TV
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Digital "ROI" Endeksi TV "ROI" Endeksi • Farklı mecralardaki yatırım ge ri dönüşü 
(“ROI ”) seviyeleri, dönemsel değişimler 
göstermektedir.

• Yılın ilk üç çeyreğinde stabil bir seyir 
gösteren dig ital mecra “ ROI ” endeksi, son  
çeyrekte artan  açık ar ttırma baskısıyla % 40 
oranında gerile r.

• Yılın son çeyreğinde TV, digital’e göre 
yaklaşık % 30 oranında  daha yüksek “ROI ” 
endeks değerine sahiptir.

• Sene sonu döneme iletişim yatırımlarının 
geri dönüşü (“ROI”) açısından bakınca,       
TV reklamları en verimli seçenektir.       
TV’nin GÜCÜ bu dönemde de bir kez daha 
karşımıza çıkar. 
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