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Bitce Digitalde Aracilara, TV'de ise Tuketicilere Ulasmaya gider

 Gizli Araci Kesintileri (%27,2): Programatik

ieAdSoand satinalmalarda reklam bitgesinin %27,2'si
% rue en .
100,0% 1 QL0% ] |ndef yayina dahi ulasmadan DSP, SSP ve
6,8% R 5 415 .1% platform aracilarina gidiyor.
80,0% ’° . 72.8% +1.8 pp « Gorinurlik ve Verimlilik Kaybi (%27,7):
"T,7% “0.1% . Programatik satinalmalarda bitgenin
60,0% o2, - onemli bir kismi da Gériinmeyen Reklamlar
’ Ton = o (%10,1), Olctilemeyen Alanlar (%16,2),
40,0% T Gecersiz Trafik ve Yalanci Sitelere gidiyor.
20 0% * Programatik bitgelerinin % 55’i tliketicilere
’ ulasmaya kullanilmadan ve mecra
0 oo | Transaction Costs2/.2% | [l Media Productivity Loss 27.7% sahiplerine gidemeden yok / buhar oluyor.
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L LT & & g g s gorinmez aracilara ya da ¢oépe
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ol & S S gidiyor. TV'de ise butgcenin tamami

tuketicilere ulasmaya ve mecra
sahiplerine gidiyor.
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