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Aktif Dikkat Siresi (sn)
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Dikkat yoksa, GERISI HIKAYE

Hafiza Esigi ("Memory Threshold")

% 85

Digital Reklamlarin % 85'i Marka
Hafizasi olusturmak igin gereken
2.5 saniyelik siniri gegemez.

130.000 reklam gériintiilenmesi,
1.150 marka

Dikkat-Hafiza Esigi (2.5 sn)

Kritik 2.5 Saniye Esigi: Kalici marka hafizasi
ve satin alma niyeti olusturabilmek igin
reklamlarin 2.5 Saniye ve uzeri bir sire
Aktif Dikkat (“Active Attention”) cekmesi
gerekir.

% 85'lik Kayip Bolge: Digital reklamlarin
%85’i Marka Hafizasi insa etmek igin
gereken bu minimum esigi gecemeden akip
gider.

Goriintilenme lliizyonu: Digital reklamlarin
ekranda sadece belirmesi -teknik olarak
"goruntulenmesi“- zihinlerimizde Aktif
Dikkat’e donlismez, markaya da pek bir
katki yapmaz.

Digital ortamdaki gésterim sayilari teknik bir
degiskendir. Markayi blytten ise 2.5
Saniye’yi asan Aktif Insan Dikkati’dir.



Digital Saniyeliktir, TV KALICIDIR

% 45 Aktif Dikkat

% 40 Aktif Dikkat

Yuksek Basglangi¢ (% 45): TV reklamlari yayina
girdigi llk Saniye’den itibaren, izleyiciyi yuksek
bir Aktif Dikkat ile yakalar, icine ¢eker.

Yavas Sonimlenme (“Slow Decay”):
Digitaldeki ani dikkat kayiplarinin aksine,
TV’de Aktif Odak 30 Saniye boyunca
neredeyse hi¢ diismez (% 45’den % 40’a).

Minimum Fire: TV reklamlarinda Pasif Dikkat’in
ve Kayip Dikkat’in sinirh kalmasi, TV’ye
yatirilan medya butgesinin bosa gitmediginin
garantisidir.

Dikkat’in hizla ve surekli dagildigi Buguinin
Dinyasi’'nda TV, markaya hem kesintisiz hem
de yiiksek odaklanma saglar ve TV’nin GUCU
bir kez daha karsimiza ¢ikar.
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